
C   URRICULUM VITAE  &  DOSIER

	 Este documento contempla un resumen de 
la actividad  profesional de Aitor Larumbe  Zabala. 
El mismo viene ejemplificado con algunos logoti-
pos, páginas web, diseño tipográfico, tarjetas per-
sonales, impresión digital sobre varios soportes, 
rotulación aplicada a diferentes superficies, diseño 
y elaboración de adhesivos, formación presencial y 
virtual en diseño gráfico, videoedición, etc. Sólo se 
han elegido algunos ejemplos que se han considera-
do más representativos.

	 “Siempre que tengo la oportunidad, invierto 
mi tiempo en formación, investigación de procesos y 
elaboración de nuevos contenidos de diseño gráfico. 
Mis fuertes son la constancia, la tenacidad, el afán de 
superación personal y la capacidad de adaptación a 
nuevas situaciones”. 

http://aitorlarumbe.com/mi-curriculum/
mailto:aitor%40aitorlarumbe.com%2C%20aitor%40rotulamos.com?subject=Consulta%20desde%20C.V.%20Interactivo


	 H&C TECHNICAL SURVEYORS 
	 Logotipo desarrollado para una empresa 
de peritaje de mercancía naval, embarcaciones, etc. 
Destacan aspectos tales como la tipografía de palo 
seco, así como colores y el motivo, relacionados con 
el mar.

	 FARMADRID.org.es
	 Desarrollado exclusivamente para el do-
minio web de la Reunión de Farmacólogos de la 
Comunidad de Madrid. Era importante plasmar el 
concepto del fármacologos así como la comunidad 
donde se realiza el evento.

	 ROTULAMOS.com
	 Imagen desarrollada para empresa de dise-
ño e impresión digital, ubicada en Puerto de la Cruz 
en 2007/8. Destaca el concepto de impronta propia 
a través del elemento de huella de la mano.

PSICOLOGÍADEPORTIVA.net
De uso preferente en azul, huyendo del tó-

pico del color violeta ligado a la Psicología. La fi-
gura con las manos alzadas, además de simbolizar 
el triunfo, reune la forma de la letra griega “psi”, de 
uso muy extendido en facultades de Psicología y 
profesionales del sector. Emplea la tipografía Nasa-
lization, confiriendo un aspecto moderno y diná-
mico a la vez que la combina con círculos azules en 
las letras A.

 L  OGOTIPOS

http://www.farmadrid.org.es
http://www.rotulamos.com
http://www.psicologiadeportiva.net


D ISEÑO TIPOGRÁFICO
En 2005, se anunciaba el fallo del Concurso internacional de tipografía TIPO-Q. Para esta ocasión fue 
confeccionada la tipografía “Cervantina” en sus variantes normal, cursiva, negrita y negrita cursiva. 
De los numerosísimos trabajos presentados, tan sólo trece fueron seleccionados para nombrar un ga-
nador. Entre ellos se encontraba mi propuesta, la tipografía “Cervantina”. Las bases del concurso eran 

rigurosas y el trabajo necesario para desarrollar una familia tipográfica es muy metódico y complicado. Este trabajo llevó algo más deWW un mes de labor intensa, 
pues además de presentar las variantes exigidas,  fue enriquecido con letras capitulares de aspecto novedoso. Se trataba de elaborar una tipografía para una edición 
moderna de El Quijote. 	
	           
															                     *Haga clic aquí para ver un enlace a la noticia.

http://www.clmdiseno.com/desktopdefault.aspx?tabid=6084&aip_itemid=1090|15244


	 www.CASAJUAN.net

	 En 2010, el conocidísimo restaurante del 
norte de Tenerife, optó por una web sencilla y lim-
pia, en la cual predominaran unas secciones bien 
diferenciadas. Su objetivo era destacar por una ga-
lería fotográfica amplia y atractiva en cada sección, 
siendo de gran importancia un retoque fotográfico 
depurado y la alta calidad de imagen. Para ello se 
elegió una gama representativa entre más de 4.000 
fotografías, con el inconveniente de que debían ser 
tomadas en la cocina, justo en el momento antes de 
servir los platos, en condiciones lumínicas inapro-
piadas.

	 www.FARMADRID.org.es 

	 Para realizar la web de farmacólogos de la 
Comunidad de Madrid, se reseñó la importancia 
de realizar un logotipo que reuniera visualmente 
la descripción de su actividad y ubicación. Otra 
condición importante era que la web pudiera tener 
contenidos dinámicos, es decir, modificables y con 
opción de crear nuevas secciones. A tal fin, se optó 
por el diseño de una plantilla para Wordpress, ba-
sada en programación PHP y el diseño de hojas de 
estilo CSS.

 P  ÁGINAS WEB

http://www.casajuan.net
http://www.casajuan.net
http://www.farmadrid.org.es


	 Rotulamos.com, por su necesidad de destacar en el sector gráfico, 
eligió el color rojo puro, con alta saturación, un concepto sencillo como la 
mano, indicando huella e impronta y un tipo de letras inusuales pero legi-
bles. El color negro acompaña en un intento de máxima legibilidad sobre 
fondos claros. El uso de esta imagen se extendería a vehículos y cartelería.

	 Destacaríamos el dinamismo de Aprendetaichi.com, 
en una atmósfera de movimientos fluidos circulares, con un 
toque claramente oriental. 

	 H&C Technical Surveyors han optado 
por el color azul marino, en una huida del típi-
co negro. Hay un tono ligeramente dorado en el 
ancla, cuya finalidad es  indicar solvencia de una 
empresa consolidada, así como un uso de dos 
tipografías sencillas y claras de lectura.

 T  ARJETAS

	 El ejemplo de la parte inferior es una alternativa 
a las limitaciones cromáticas de imprenta, condicionada 
por unos precios elevados. Se trata de una tirada de im-
presión digital en 4/0 tintas (impresión CMYK en una 
sola cara), con un acabado plastificado.

http://www.aprendetaichi.com


 I   MPRESIÓN DIGITAL

	 La impresión digital presenta algunas difi-
cultades que los profesionales del sector debemos 
tener en cuenta, como el concepto de “gamut” de 
color. Se podría decir que el espectro de color RGB 
es ampliamente superior al CMYK, es decir, que al 
imprimir perdemos una importante gama de espec-
tro de color visible. 

	 Para garantizar el mejor resultado, sólo al-
gunos profesionales somos capaces de emplear co-
rrectamente un modo de color u otro, con perfiles 
concretos, en función de la maquinaria y soporte 
final.

	 Vemos dos ejemplos: el primero de impre-
sión sobre vinilo polimérico y el segundo en lona.



	 Los vinilos arenados conllevan un diseño elaborado y meticulo-
so, así como una aplicación más delicada y con un material de coste más 
elevado que los vinilos de gama común. Son un recurso muy habitual 
en empresas que quieren dar un aspecto elegante. En este ejemplo, tras 
finalizar el diseño, el cliente decidió cambiar el orden de los paneles, 
con la finalidad de sacar más partido a la información presentada en las 
puertas.

R  OTULACIÓN DE CRISTALES



A  DHESIVOS A MEDIDA

	 A la derecha vemos el resultado de una pe-
gatina con corte de contorno circular que se realizó 
para tablas bodyboard. Se llevaron a cabo procesos 
de impresión, laminado y corte por detección ópti-
ca de marcas impresas. 

	 En la parte inferior tenemos el diseño de un 
adhesivo para una maquinaria de ósmosis inversa. 
Al cliente no le gustaba el modelo original y decidió 
personalizarlo para su comercialización.

	 La última imagen es un ejemplo de pegatina 
de relieve en impresión sobre vinilo color plata, con 
corte y relieve de resina industrial.



 	 La rotulación de vehículos lleva un estudio 
exhaustivo de superficies, material a emplear, dise-
ño a escala exacta y fotomontajes.

	 ¿Cuales son las dificultades más habituales 
del proceso? La mayoría de los vehículos, además 
de presentar zonas planas,  tienen planos cóncavos 
o curvos que dificultarían la lectura. Por otro lado 
está el concepto de simetría, pues en muchos casos 
el cliente desea ver un mismo diseño por ambas 
caras sin tener el cuenta que el vehículo es simétri-
co y por tanto especular.

	 En la primera columna vemos un ejemplo 
de  vehículo a escala real, seguido de un fotomon-
taje de vinilo aplicado sobre furgones. Finalmente 
el encargo de otro cliente que deseaba repetir una 
rotulación aplicada por otra empresa, si bien no 
disponía de diseños ni medidas.

	 En la segunda columna observamos un 
trabajo más creativo. Este cliente aporta un boce-
to personal, unas fotografías de su embaración y 
unas medidas aproximadas de las áreas de aplica-
ción. Debajo vemos un resultado con una gama de 
vinilo concreta, altamente resistente al agua, apli-
cada sobre el casco de la embarcación.

 R  OTULACIÓN DE VEHÍCULOS



F              ORMACIÓN

	 La formación a distancia tiene cada día un 
peso mayor, pero implica procesos de elaboración 
de contenidos más laboriosos en los que también 
tiene lugar el diseño gráfico. Desde hace años par-
ticipo con equipos multidisciplinares en la creación 
de plataformas virtuales de enseñanza, desarrollan-
do el aspecto visual del software y los contenidos 
audiovisuales e interactivos. 

	 En nuestras producciones damos impor-
tancia el factor humano en las unidades temáticas, 
pues así se consigue una mayor atención. Para ello 
utilizamos grabaciones con chroma, que posterior-
mente son procesadas, reemplazando el color verde 
o azul por contenidos específicos.

Instalación de plataforma virtual Chamilo con contenidos interactivos.

Ejemplo de videotutorial.Vídeo demostrativo del uso de chroma-key.

http://vimeo.com/24531424


 P  UBLICACIONES
En la etapa de Diciembre de 2010 a junio de 2011, en el Servicio Técnico de Agrcultura y Desarro-
llo Rural del Cabildo de Tenerife, los trabajos más demandados fueron la confección de cartelería 
para eventos, señales, logotipos y publicaciones. Estos son ejemplos de publicaciones, realizadas 
con el material gráfico disponible y con unas pautas de estilo preestablecidas.	

http://www.agrocabildo.org/publicaciones.asp

